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DIGITALE ETHIK: ORDNUNG IM
NORMEN-DSCHUNGEL

1 Einleitung

In den letzten Jahren entstanden zahlreiche freiwillige Selbstregulierungs-Initiativen in verschiedenen
Regionen, Landern und Branchen. Das Spektrum reicht vom Engagement der einzelnen Unternehmen
und Verbande lber die Griindung gemeinsamer Organisationen (z.B. Partnership for Al) bis hin zu
Selbstverpflichtungen gegenltber dem Staat (z.B. Verhaltenskodex der EU gegen Desinformation). Ziel
ist es, vertrauenswurdige digitale Produkte und Dienstleistungen zu entwickeln und dies transparent zu
machen. So lasst sich das Vertrauen der Bevolkerung in datenbasierte Innovationen starken. Dabei kris-
tallisieren sich grob zwei Ansatze heraus:

e Orientierung an Prinzipien: Unternehmen und Organisationen befolgen Kodizes und Ethik-Richtli-
nien, in denen bestimmte Anforderungen oder Grundsatze festgehalten sind. Dabei geht es zum Bei-
spiel um Schadensvermeidung, Autonomie, Gerechtigkeit, Fairness, Privatsphare und Transparenz.
Die Orientierung an solchen Prinzipien erfreut sich grosser Beliebtheit. Sie werden von einzelnen Un-
ternehmen und Organisationen fir den eigenen Gebrauch erarbeitet, basierend auf inren Werten und
Ambitionen. Eine Alternative sind Ethik-Richtlinien von Netzwerken oder Verbanden, die sich auf die
spezifische Situation eines Unternehmens adaptieren lassen (z.B. Swico Ethik Charta). Denn bei der
Orientierung an Prinzipien ist wichtig, dass diese zu den Werten und zur Kultur des Unternehmens
passen. Erst dann entfalten sie ihre Wirkung.

e Labels, Standards und Normen fir Produkte: Fiir datenbasierte Produkte und Dienstleistungen wer-
den eine Reihe von messbaren Kriterien festgelegt, um die Ethik-Richtlinien zu operationalisieren.
Diese Kriterien bilden gleichzeitig die Voraussetzung fur Zertifizierungen und Audits. Die Losungsvor-
schlage fur mogliche Labels, Standards und Normen sind vielfaltig und aufgrund der hohen Komplexi-
tat befindet sich die Mehrzahl noch in der Entwicklungsphase.

Fur Unternehmen der ICT-Branche in der Schweiz lohnt sich die Orientierung an Prinzipien, zum Beispiel
basierend auf der Swico Ethik Charta. Diese ist pragmatisch aufgebaut und hilft anhand von insgesamt 24
Bekenntnissen, datenbasierte Produkte und Dienstleistungen menschenzentriert und fair auszugestal-
ten.

Gleichzeitig sollte die Entwicklung neuer Labels, Standards und Normen fir datenbasierte Angebote im
Auge behalten werden. Sie schaffen Klarheit und lassen sich in der Kommunikation gegentber Kundin-
nen und Kunden sowie weiteren Stakeholdern nutzen. Gerade fur grosse Unternehmen ist die kommuni-
kative Positionierung als vertrauenswirdiges Unternehmen attraktiv, auch angesichts neuer Regulierun-
gen. Unternehmen der ICT-Branche kénnen sich freiwillig fir gewisse Labels, Standards und Normen
entscheiden. Denkbar ist auch, dass sie von diesen als Lieferant betroffen sind im Rahmen neuer Kunden-
auftrage.
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2 Regulatorische Einbettung

Ein wichtiger Treiber fir Labels, Standards und Normen sind, neben dem Bedrfnis nach Orientierung,
aktuelle sowie geplante Regulierungen. Dazu gehoéren insbesondere:

e Datenschutz: Das verscharfte Datenschutzgesetz in der Schweiz, welches voraussichtlich am 1. Sep-
tember 2023 in Kraft tritt, wird die Sensibilitat fir den verantwortungsvollen Umgang mit Daten in der
Schweiz weiter erhohen. Ausserdem sind viele Unternehmen von der Datenschutz-Grundverordnung
(DSGVO) fur den européischen Binnenmarkt betroffen.

e Kinstliche Intelligenz (KI): Zurzeit ist kein Gesetz zur Regulierung von Kl in der Schweiz geplant, doch
viele Unternehmen werden - analog zur DSGVO - vom neuen Artificial Intelligence Act (Al Act) der
EU betroffen sein. KI-Systeme, die in der EU verwendet werden, sollen sicher, transparent, ethisch,
unparteiisch und unter menschlicher Kontrolle sein. Sie werden daher nach ihrem Risiko fur Gesund-
heit, Sicherheit und Grundrechte eingeteilt. Geplant sind vier Risikostufen: KI-Systeme mit unzuldssi-
gem Risiko (Verbot), mit hohem Risiko, mit begrenztem Risiko sowie mit minimalem Risiko. Der Al Act
befindet sich derzeit im parlamentarischen Prozess. Er wird frUhestens in der zweiten Halfte 2024 in
Kraft treten konnen.

Angesichts dieser Regulierungen steigt die Attraktivitat fir Unternehmen, sich an gewisse Labels und
Standards (vgl. Kapitel 3) auf dem europaischen Markt zu halten. Gleiches gilt fiir Normen (vgl. Kapitel 4).
Sie wirken erganzend, indem sie eher technische Anforderungen an Produkte und Verfahren festlegen.

3 Ausgewahlte Labels und Standards
Nr. | Standards und Ziel, Inhalt, Tréagerschaft Adressat Eignung fiir Swico-
Normen Mitglieder
1 Privacy Icons Unternehmen schaffen Orientierung Unternehmen in der Ja: Geringer Aufwand
bei der Datenschutzerklarung, indem Schweiz

zentrale Informationen zusatzlich visua-
lisiert werden (Piktogramme)

Tragerschaft: Verein Privacy Icons

2 Data Fairness Label | Unternehmen machen ihren verantwor- | Unternehmenin der Ja: Pragmatischer An-
tungsvollen Umgang mit grossen Da- Schweiz und im Ausland, satz mit Wirkung
tenmengen sichtbar (Selbstverpflich- idealerweise mit einer Da-
tung + Label) tenabteilung von mind.

einer Person (1FTE)
Tragerschaft: Verband Swiss Insights

3 Digital Trust Label Bei Kunden, die digitale Anwendungen Unternehmen weltweit, Eher nein: Aufwandig
nutzen, wird Vertrauen und Transparenz | bestimmte digitale An- und teuer

geschaffen, indem einzelne Anwendun- | wendungen
gen zertifiziert sind (unabhéangiges Au-

dit + Label)
Tragerschaft: Stiftung Swiss Digital Initi-
ative
4 Al Trust Label Die Vertrauenswiurdigkeit eines KI-Pro- | Unternehmen weltweit Tendenz Ja
(in Arbeit) dukts wird beschrieben und gemessen,

was Produktvergleiche erlaubt (Selbst-
verpflichtung oder Audit + Label)

Tragerschaft: Konsortium mit Verband
der Elektrotechnik Elektronik Informati-
onstechnik (VDE) und weiteren Organi-
sationen

5 Kl Giitesiegel Unternehmen machen sichtbar, dass sie | Unternehmenin Nein: Fehlende
Deutschland Glaubwdrdigkeit
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https://privacy-icons.ch/news/#1606299470617-6585e653-a681
https://swiss-insights.ch/label-data-fairness/
https://digitaltrust-label.swiss/de/faq/
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Nr. | Standards und Ziel, Inhalt, Tréagerschaft Adressat Eignung fiir Swico-
Normen Mitglieder

ethisch vertretbare Services und Pro-
dukte entwickeln bzw. einsetzen
(Selbstverpflichtung + Label)

Tragerschaft: KI Bundesverband

6 Kriterienkatalog Sensibilisierung von Wirtschaft, Gesell- Unternehmen weltweit Eher ja: Sehrumfang-
SustAln schaft und Politik, KI-Systeme einer reich

Nachhaltigkeitsbewertung zu unterzie-
hen mittels Kriterienkatalog (Hilfestel-

lung)

Tragerschaft: Institut fUr okologische
Wirtschaftsforschung (iow) in Koopera-
tion mit der Technischen Universitat
Berlin und AlgorithmWatch

7 Standard I[EEE Unternehmen entwickeln KI-Produkte Unternehmen weltweit Ja: Zielgruppe sind
7000 so, dass ethische Uberlegungen bertick- auch kleine Unterneh-
sichtigt und Risiken reduziert werden men

(Standard / Hilfestellung)

Tragerschaft: Institute of Electrical and
Electronics Engineers (IEEE)

8 Kl-Prifkatalog Leitfaden fir Unternehmen und Prifer, | Unternehmen weltweit Eher ja: Sehr umfang-
Fraunhofer um die Vertrauenswurdigkeit eines Kl- reich

Systems zu beurteilen (Hilfestellung)

Tragerschaft: Fraunhofer-Institut

Hinweis: Die Beurteilung der Eignung fiir Swico-Mitglieder basiert auf generellen Annahmen. Davon kann die Eignung fir ein spe-
zifisches ICT-Unternehmen abweichen, je nach Ambitionsniveau und Geschdftsmodell.

3.1 Privacy Icons

Um einzelne Aspekte der Datenschutzerklarung einfach verstandlich abzubilden, gibt es die «Privacy
Icons». Ziel dieser Piktogramme ist es, dass sich Kunden schnell einen Uberblick zu zentralen Aspekten
der Datenbearbeitung verschaffen konnen. Sie ergdanzen die Datenschutzerklarung auf der Website. Die
grafischen Elemente, es stehen 19 Privacy Icons zur Verfligung, stehen allen Schweizer Unternehmen zur
Verfligung. Sie decken das Schweizer Datenschutzgesetz ab. Herausgeberin ist der Verein Privacy Icons,
ein Zusammenschluss von Schweizer Unternehmen mit dem Ziel, Datenschutzhinweise verstandlicher zu
machen und die Transparenz im Datenschutz zu erhdhen.

Wirdigung: Die «Privacy lcons» eignen sich fir alle Unternehmen. Sie kdnnen kostenlos genutzt werden
und der Aufwand fur die Implementierung dieser Piktogramme auf der Website ist iberschaubar. Frag-
lichist, ob die beabsichtigte Vereinfachung erreicht wird.

3.2 Data Fairness Label

Mit dem Label «Data Fairness» verpflichten sich Unternehmen (oder ihre Datenabteilung) zu einem
transparenten und verantwortungsvollen Umgang mit Daten. Das Label ist ein sichtbares Bekenntnis zu
den Werten Transparenz und Fairness nach innen und aussen. Voraussetzung ist, dass die wichtigsten
Merkmale der verwendeten Datensatze (Data Sheets) oder die Art der verwendeten Datenmodelle inklu-
sive Verwendungszweck (Model Cards) Uber ein Online-Tool erfasst werden. Auch die Prozesse werden
online dokumentiert. Das Label wird vom Verband Swiss Insights herausgegeben und steht inlandischen
und auslandischen Unternehmen zur Verfugung. Eine Zertifizierung ist in Zukunft denkbar, sofern dies
einem Bedurfnis der Unternehmen entspricht.
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https://www.ioew.de/publikation/nachhaltigkeitskriterien_fuer_kuenstliche_intelligenz
https://www.ioew.de/publikation/nachhaltigkeitskriterien_fuer_kuenstliche_intelligenz
https://engagestandards.ieee.org/ieee-7000-2021-for-systems-design-ethical-concerns.html
https://engagestandards.ieee.org/ieee-7000-2021-for-systems-design-ethical-concerns.html
https://www.iais.fraunhofer.de/de/forschung/kuenstliche-intelligenz/ki-pruefkatalog.html
https://www.iais.fraunhofer.de/de/forschung/kuenstliche-intelligenz/ki-pruefkatalog.html
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Wirdigung: Das Label wird von einem glaubwurdigen Verband herausgegeben und eignet sich fur alle
Unternehmen, die mit grosseren Datensatzen arbeiten. Das Label wurde von erfahrenen Praktikern ent-
wickelt. Wer das Label nutzt, kann vom Erfahrungsaustausch in der Label-Community profitieren und die
Weiterentwicklung des Labels aktiv mitgestalten.

3.3 Digital Trust Label

Mit dem «Digital Trust Label» kennzeichnet die Swiss Digital Initiative, ein Spin-off von Digital Switzer-
land, die Vertrauenswurdigkeit digitaler Anwendungen. Das Spektrum reicht von einfachen Websites bis
hin zu Internet-Infrastrukturdiensten und Online-Plattformen. Ziel ist, dass sich Nutzer sicher fuhlen,
wenn sie digitale Anwendungen nutzen. Das Label eignet sich vor allem fur digitale Anwendungen, bei
denen eine Vielzahl an sensitiven Informationen (z.B. Nutzerdaten) verwendet werden und/oder ein au-
tomatisierter Entscheidungsprozess stattfindet. Zu den besonders betroffenen Industrien gehéren der
offentliche Sektor, Gesundheitswesen, Medien, Personalwesen, Bildung sowie Banken und Versicherun-
gen. Unternehmen aus dem In- und Ausland kénnen ihre digitalen Produkte mit dem «Digital Trust La-
bel» zertifizieren lassen, wenn sie 35 Kriterien in den vier Bereichen Sicherheit, Datenschutz, Verlasslich-
keit und User Interaktion erfiillen, was von einem Audit bestatigt werden muss. Der Kriterienkatalog baut
auf bestehenden Normen wie ISO 27001, ISO 22301 und der Datenschutz-Grundverordnung (DSGVO)
auf. Zielist ein internationales Label, das Unternehmen eine Differenzierung am Markt ermdglicht.

Wirdigung: Das Label eignet sich vor allem fir Grossunternehmen, die sich gegenuber ihrer Kundschaft
als vertrauenswurdig positionieren moéchten. Der Prozess ist sehr aufwandig und das Label teuer. ICT-
Unternehmen kdnnten Unternehmen, die das Label erwerben mochten, bei der Umsetzung unterstt-
zen.

34 Al Trust Label (in Arbeit)

Mit dem «Al Trust Label» lasst sich die Vertrauenswirdigkeit und die Einhaltung bestimmter Werte von
Kl-Produkten belegen. Dies geschieht Uber die Operationalisierung der Werte Transparenz, Verantwort-
lichkeit, Schutz der Privatsphare, Fairness und Verlasslichkeit. Um die zur Verfiigung stehenden Produkte
vergleichen zu kdnnen, orientiert sich das Label am Energieeffizienzlabel fir Elektrogerate im Sinne einer
abgestuften Kennzeichnung relevanter Eigenschaften eines KI-Systems. Das Label soll, je nach Anwen-
dungsfall, eine Selbsterklarung beziehungsweise eine Zertifizierung durch unabhangige Instanzen erlau-
ben. Das «Al Trust Label» basiert auf einer Spezifikation des VDE (Verband der Elektrotechnik Elektronik
Informationstechnik) und wird von einem Konsortium aus Wirtschaft, Wissenschaft und Zivilgesellschaft
unterstitzt. Ziel ist ein international anerkannter Standard, der mit dem Al Act der EU kompatibel ist und
eine Differenzierung am Markt ermoglicht.

Wiirdigung: Das «Al Trust Label» basiert auf konzeptionellen Grundlagen, die von der Al Ethics Impact
Group entwickelt wurden, initiiert von der Bertelsmann Stiftung und dem Verband der Elektrotechnik
Elektronik Informationstechnik (VDE). Das Label ist vielversprechend aber noch nicht auf dem Markt. Die
Prasentation weiterer Details zum Label ist Mitte 2022 geplant.

3.5 KI Giitesiegel

Das «KI Gltesiegel» ist ein Indikator dafiir, dass die Produkte und Dienstleistungen eines Unternehmens
branchenubliche Qualitatsanforderungen erflllen und nach anerkannten Regeln der Technik entwickelt
werden. Mit dem Gutesiegel soll die Entwicklung von ethisch vertretbaren Services und Produkten gefor-
dert werden, basierend auf den vier Gitekriterien Ethik, Unvoreingenommenheit (Bias), Transparenz, Si-
cherheit und Datenschutz. Deutsche Unternehmen, die sich schriftlich verpflichten, diese Werte und die
dazu passenden Hinweise bzw. Empfehlungen zu bertcksichtigen, kdnnen das «KI Gltesiegel» in der
Kommunikation nutzen. Herausgeberin ist der KI Bundesverband.

Wirdigung: Das Label wurde bereits 2019 lanciert, seither aber nicht weiterentwickelt. Die Werte und
Kriterien sind vage und unvollstandig, was den Eindruck erweckt, dass es eher ein Angebot fir Mitglieder
des Kl Bundesverbandes ist, um sich positionieren zu konnen. Ob es Unternehmen in Deutschland gibt,
die das «KI GUtesiegel» einsetzen, ist nicht klar. In vielen Studien fehlt dieses Gutesiegel, wahrscheinlich
aufgrund der fehlenden Glaubwdurdigkeit und Relevanz.
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3.6 Kriterienkatalog SustAln

Ziel des Forschungsprojekts «SustAln - Nachhaltigkeitsindex fur Kinstliche Intelligenz» ist es, den gesell-
schaftlichen Diskurs zur Nachhaltigkeit von KI-Systemen zu starken sowie eine systematische Nachhal-
tigkeitsbewertung zu erméglichen. Daflr werden die sozialen, 6kologischen und 6konomischen Auswir-
kungen entlang des gesamten Kl-Lebenszyklus sowie die organisationale Einbettung dieser Systeme
betrachtet. Das entwickelte Kriterien- und Indikatorenset besteht aus dreizehn Nachhaltigkeitskriterien
(z.B. Energieverbrauch, Kulturelle Sensibilitat, Arbeitsbedingungen & Arbeitsplatze) mit entsprechenden
Indikatoren sowie funf Querschnitts-Indikatoren (z.B. Code of Conduct, Risikomanagement, Stakehol-
deranalyse & Beteiligung). Erarbeitet wurde die Nachhaltigkeitsbewertung von KI-Systemen vom Institut
fur 6kologische Wirtschaftsforschung (i6w) in Kooperation mit der Technischen Universitat Berlin und
AlgorithmWatch.

Wirdigung: Das Forschungsprojekt schliesst eine Licke, indem die Nachhaltigkeit von KI-Systemen als
Bestandteil einer vertrauenswirdigen Kl thematisiert und messbar gemacht wird. Das Kriterien- und Indi-
katorenset ist sehr umfangreich. Far ICT-Unternehmen konnten gewisse Kriterien wertvoll sein bei Kun-
den, die an diesem Mehrwert im Rahmen ihrer Nachhaltigkeitsstrategie interessiert sind.

3.7 Standard IEEE 7000

Der Standard IEEE 7000 ist international ausgerichtet. Er richtet sich explizit an alle Nationen, Kulturen
und Branchen. Dabei handelt es sich um ein sehr umfangreiches Framework mit dem Ziel, ethische Kl-
Systeme zu entwickeln und zu betreiben, bei denen der Mensch im Mittelpunkt steht. Der Standard ver-
folgt einen holistischen Ansatz, bei dem die Werte der Nutzer wahrend dem Designprozess bericksich-
tigt werden. Dabei geht es um den gesamten Lebenszyklus eines Produkts, wobei die Entwicklungsphase
besonders stark gewichtet wird. Verantwortlich fUr den Standard ist das Institute of Electrical and
Electronics Engineers (IEEE), ein renommierter internationaler Berufsverband. Der Verband ist Gber-
zeugt, dass verantwortungsvolle Innovationen im Zeitalter der Algorithmen eine werteorientierte Metho-
dik erfordern, die das traditionelle Systems Engineering erganzt. Der Standard IEEE 7000 kann Unter-
nehmen jeder Grosse helfen, Produkte mit einem differenzierten Nutzenversprechen und mit weniger
Risiko zu entwickeln,

Wirdigung: Der Standard ist international ausgerichtet und grundsatzlich fir alle Unternehmen geeig-
net, insbesondere in der Entwicklungsphase von KI-Anwendungen. Aufgrund seines Umfangs dirfte ein
gewisses Fachwissen von Vorteil sein, um diese Hilfestellung mit verniinftigem Aufwand nutzen zu kon-
nen.

3.8 KI-Priifkatalog Fraunhofer

Der Leitfaden zur Gestaltung vertrauenswiurdiger Kinstlicher Intelligenz ist fir Entwickler eine wertvolle
Richtschnur, um neue KI-Anwendungen systematisch vertrauenswulrdig zu gestalten. Ausserdem kann
der Leitfaden als Prifkatalog genutzt werden, um Kl-Anwendungen strukturiert auf Vertrauenswurdig-
keit zu untersuchen. Die Arbeit erfolgt in beiden Fallen mit Blick auf sechs Dimensionen von Vertrauens-
wulrdigkeit: Fairness, Autonomie und Kontrolle, Transparenz, Verlasslichkeit, Sicherheit sowie Daten-
schutz. Der Leitfaden ist sehr umfassend und detailliert. Herausgeberin ist das renommierte Fraunhofer-
Institut.

Wirdigung: Der Leitfaden deckt sechs Dimensionen von Vertrauenswurdigkeit detailliert ab und ist vor
allem fur Prifer geeignet. Fur ICT-Unternehmen kann er eine wertvolle Hilfestellung sein, etwa wenn
(grossere) Kunden spezifische Bedurfnisse realisiert haben mochten.

4 Die Rolle technischer Anforderungen

Der Al Act der EU sieht vor, dass Anbieter von KI-Systemen mit hohem Risiko kiinftig ein Verfahren
durchlaufen, das die Konformitat ihrer Produkte mit den gesetzlichen Vorgaben Uberprift (u.a.an Trans-
parenz, Robustheit und Genauigkeit). Dabei spielen harmonisierte europdische Normen eine zentrale
Rolle. Etablierte Institutionen aus dem Bereich Normierung, PrGfung und Sicherheitskontrolle aus
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Deutschland sind bereits aktiv. |hre Losungsvorschlage tragen zum Ziel der Bundesregierung bei, eine
vertrauenswrdige «KI made in Germany» zu entwickelt und als weltweiten Massstab zu etablieren.

Interessant fur ICT-Unternehmen in der Schweiz sind folgende laufende Arbeiten im Hinblick auf techni-
sche Anforderungen an KI-Systeme:

e |SO-Norm: Die internationale Organisation fir Normierung hat den neuen Standard ISO/IEC TR
24028 zur Vertrauenswuirdigkeit von KI-Systemen entwickelt. Ziel ist die Schaffung von Vertrauen
durch Transparenz, Kontrolle und Erklarbarkeit sowie der Gewahrleistung der Verfugbarkeit, Resilienz,
Zuverlassigkeit, Richtigkeit, Sicherheit und des Datenschutzes durch spezifische risikominimierende
Ansatze.

e DIN-Norm: Das Deutsche Institut fir Normung (DIN) hat mehrere Dokumente im Kontext von Kiinst-
licher Intelligenz veroffentlicht. Ein Ziel ist zum Beispiel, dass die Qualitat von KI-Anwendungen ent-
lang des Lebenszyklus sichergestellt wird, basierend auf den Qualitatsmerkmalen Funktionalitat, Ro-
bustheit und Verstandlichkeit (DIN SPEC 92001-1). Vertiefte Erlauterungen zur Risikobewertung von
Kl'sind Gegenstand der zweiten Spezifikation (92001-2). Weitere Spezifikationen sind in Arbeit. Aus-
serdem hat DIN im Auftrag der deutschen Bundesregierung das Projekt «Kl-Tauglichkeit von Nor-
men» lanciert. Bei mehr als 30'OOQ Normen wird Gberpriift, ob sie fir den Einsatz von Kunstlicher In-
telligenz vorbereitet sind und wo Uberarbeitungen nétig sind. Die Ergebnisse sollen Ende 2023
vorliegen.

e Kl Prifkatalog TUV: Der TU "V Deutschland arbeitet an einem «KI-TU " V». Ahnlich wie bei Motorfahr-
zeugen sollen KI-Anwendungen regelma“ssigen Kontrollen unterzogen werden. Abgedeckt werden
im Kl-Lebenszyklus die Themen Datenschutz und Datensicherheit, Robustheit und Sicherheit, Trans-
parenz und Rechenschaftspflicht. Die Prifung einer KI-Anwendung soll durch eine unabhangige Par-
tei erfolgen.

e Normungsroadmap Kl: Ziel ist die Entwicklung eines Handlungsrahmens fir die Normung und Stan-
dardisierung von Kl-Anwendungen. Die Erarbeitung der Roadmap erfolgt im Auftrag der deutschen
Bundesregierung. Federfihrend sind die beiden Normierungsorganisationen DIN und DKE. Ein erster
Bericht wurde 2020 publiziert. Der zweite Bericht soll diese Ergebnisse fortschreiben und weiterent-
wickeln. Dieser neue Bericht soll Ende 2022 vorliegen.

5 Ausblick

Das Umfeld und die Anzahl an Labels, Standards und Normen bleiben ausserst dynamisch, weshalb es
sich lohnt, deren Relevanz fur die ICT-Branche in der Schweiz weiterhin zu beobachten. Hinzu kommt,
dass gewisse technische Anforderungen an Kl-Systeme erst auf den Markt kommen, wenn der Al Act der
EU verabschiedet bzw. in Kraft gesetzt wird.

Wer sich vertieft mit dem Thema auseinandersetzen méchte: In zwei Studien sowie einem Inventar fur
Ethik-Richtlinien werden zahlreiche Richtlinien, Labels, Standards und Normen aufgefthrt. Einige Infor-
mationen sind allerdings bereits veraltet und Neues fehlt zum Teil. Dennoch kann sich der Blick in diese
Quellen lohnen:

o AlgorithmWatch (Stand April 2020): Al Ethics Guidelines Global Inventory

e RAND Europe (2022): Labelling initiatives, codes of conduct and other self-regulatory mechanisms for
artificial intelligence applications. From principles to practice and consideratinons for the future

e Swiss Digital Initiative (2021): Labels and Certifications for the Digital Word. Mapping the International
Landscape

Stand:17. August 2022

Fur Riickfragen:
Judith Bellaiche
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https://www.rand.org/pubs/research_reports/RRA1773-1.html
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https://a.storyblok.com/f/72700/x/cf721fdd08/dtl_report_ecosystem.pdf
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