Miissen wir uiberhaupt was machen
im Bereich Nachhaltigkeit...?

© xeit GmbH Seite 32



XEIT cuen
MARKETING & CONVERSATIONS

Die Welt heizt sich auf — das zeigt die Temperaturspirale

Global temperature change (1850-2016)
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Wie werben Unternehmen mit dem
Thema «Nachhaltigkeit»?
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Hu, kei Ahnig...
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Nicht verzagen, Media Focus fragen:

Neutral, unabhangig und einzigartig in der Schweiz! 1!
= Seit 1989 erhebt Media Focus die Werbung in den klassischen und digitalen Medien: Print,

Radio, TV, OoH, Kino, Display, SEA und YouTube.

= Seit 2011 wird zusatzlich die Kommunikation in den klassischen und digitalen Medien:
Print, Radio, TV, Online und Social Media in die Analysen integriert.

Ab 2022 werden nebst den Werbe- und Kommunikationsdaten auch die

Die Verschmelzung dieser Daten bietet eine holistische Sicht auf den werblichen und

kommunikativen Footprint der eigenen Marke gegeniiber der Konkurrenz.
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Inserate, Display Ads, Videos
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Weil wir noch
viel vorhaben.

Fair zu Mensch und Umwelt.

Als zukunftsorientierte Bank sind wir uns der unternehmerischen Verantwortung bewusst und engagieren uns
tagtaglich in den Bereichen Okonomie, Gkolegie und Gesellschaft. Wir schaffen damit eine solide Basis fir eine
nachhaltige und erfolgreiche Geschiftstatigkeit — das kommt uns allen zugute.

Am i
sChahigen Aargauische
akb.ch/nachhaltigkeit nﬂﬂfgch IZ' Kanto nal bank

X
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Als nachhaltigste Bank im Aargau Gbernehmen wir
Verantwortung fir das, was wir tun und nicht tun.

Das Vertrauen unserer Kundinnen und Kunden,
Partnerunternehmen sowie der Offentlichkelt ist das
Resultat unseres Verhaltens. Okologische und soziale
Uberlegungen sind ein wesentlicher Tell unserer
unternehmerischen Entscheidungen. Wir sind in unserem
Marktgebiet die attraktivste Arbeitgeberin in der
Finanzbranche.

[€] wir denken nachhaltig

Unser Nachha 'igkeﬂfnrers'f'}ndr\fz

Unsere Werte

+ Energieverbrauchy-effizienz + Datenschutz und -sicherheit

* Ressourcenverbrauch, Wahrung, + Einhaltung sozialer Standards
naturlicher Lebensraume in den Lieferketten

+ Umgang mit Emissionen

+ Produktqualitat und

Downloads & Links

Nac!

Nachhal

Reporting (N

altigkeits- und GRI-Bericht)

+ Transparenz

* Zusammensetzung
der Fihrungsorgane

« Geschaftsethik
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Wir sind nicht
100% nachhaltig.

Aber 100% ehrlich.

Die neue Nachhaltigkeits-Skala: Jetzt auf
immer mehr Produkten in lhrer Migros.

m-check.ch

MIGROS

Einfach gut leben

© xeit GmbH Seite 42
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30%

In Schweizer Zucker steckt nur Siisse aus der Natur. Dariiber hinaus ist er
deutlich nachhaltiger als Zucker aus der EU. Das iiberzeugt natiirlich.

Nochhaltige Wurzeln

Vom Riibenonbau bis zum genussfertigen Produkt ist Zucker ous und mit Schweizer Wurzeln

30 Prozent nachhaltiger als jener aus der EU. Die starke Okobilanz hat viele Griinde: gute Ernten
dank idealen Klimobedingungen, kurze Tronsportwege zu den Verarbeitungswerken und die
komplette Verwertung der Schweizer Zuckerriiben. Aus ihnen entstehen in Aarberg und Frauen-
feld neben Zucker auch wertvolle Rohstoffe wie Viehfutter, Biogas und natiirliche Diingemittel.
Der Natur zuliebe,

Saubere Energie aus altem Holz

Ab Friihling 2021 werden zudem tber 60 Prozent der benGtigten Energie fiir dos Zuckerwerk
Aorberg aus Altholz gewonnen. Dafiir wurde ouf dem Werkareal ein topmodernes und zukunfts-
weisendes Holzkraftwerk gebout — dos grsste der Schweiz, Es liefert Okostrom fiir die Verar-
beitung der Zuckerrliben und heissen Dampf als Wermeenergie zur Eindickung des entstehenden Zucker
Zuckersirups. Die CO;-Emissionen werden so um rund 14000 Tonnen pro Jahr reduziert. Sucre

Mehr Infos zur nachhaltigen Zuckergewinnung gibts auf zucker.ch Zucchero

Natiirlich natiirlich.
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WE LOVE NACHHALTIGE VERPACKUNGEN
THE NATURNAHE TEXTUREN
PLANET A
HOCHSTE PERFORMANCE

Mit der naturnahen Green Couture
Kollektion will ARTDECO das

B sein fir Nachh i
schérfen.

' 11

CREAM LIPETICK

« Sedi zender Lippenst ft

* Mind. 80% nsLirliche nnzlissloffe

» Packaging aus 40% Reishillzenpuiver

8 2|SIKY P
O s « Fiir gin nat ches Finish
& i « Mind. 90% natir iche Inha tsslaffz
8 E ARTDECO * Packaging aus 40% Reishillsenpuiver
=2 <IN BRONZER
g € r Bronzing-Puder

2 « Mind. 90% natir che Inha tsstoffe

7 « Packaging aus 40% Reishilsenpulver

e

* Nari): oller Augen chlag

* Mind. 80% natiirliche Innaltsstotte

« Packaging aus 80% recyceltem
Kunststoff

ARTDECO
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21.MAI 2022

Home > Tag der guten Tat

Tag der guten Tat

Am Samstag, 21. Mai 2022 ist der dritte «Tag der guten Tat». Mach mit und hilf, die Schweiz mit
guten Taten zu bewegen!

Der «Tag der guten Tat» steht daftr, Gutes zu tun. Es
geht darum, mit vielen kleinen und grossen Taten
gemeinsam Grosses zu bewirken.

Das ist ganz einfach: mit jemandem Zeit verbringen,
jemandem Hilfe anbieten oder sich gemeinnutzig
engagieren. Gemeinsam vollbringen wir auf diese
Weise so viele guten Taten wie méglich in der
ganzen Schweiz.

Mach mit und motiviere Familie, Freunde oder den
Verein zu einer guten Tat!

Mitmachen

Hier gibt es Mitmach-Aktionen in der ganzen Schweiz und
Taten-ldeen zur Inspiration. Jetzt kleine und grosse Taten
entdecken.

Taten ansehen

Unsere Hauptpartner
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Sponsoring
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1altigkeit bei Swiss Life-Se

Mit unserer Beratung, unseren Dienstleistungen und unseren
Produkten unterstiitzen wir Menschen dabei, ein
selbstbestimmtes Leben zu fiihren. Die Beziehung zu unseren
Kundinnen und Kunden dauert oft mehrere Jahrzehne.
Entsprechend ist nachhaltiges und v I d
Wirtschaften die Basis fiir langfristigen Erfolg. Wir priorisieren
in unserer Nachhaltigkeitsstrategie die Bereiche, auf die wir
direkten Einfluss nehmen kénnen. Dazu gehéren Nachhaltigkeic
in der Geschafistitigkeit, als Vermogenseigentiimerin und

, im Versicher hift und in der F

sowie als Arbeitgeberin.

-verwalteri

«Wir werden die Nachhaltigkeit noch
konsequenter verankern - in allem, was

o\

[r——

Bericht zur Infosheet

Nachhaltigkeit

Schweiz finden Sig
Nachhaligh

In unserem gruppeawoiton Nackhaitighsi

informie shrlich transpares

Unsere Nachhaltigkeitsziele

Geschiftstirigkeit Vermogens- Versicherungs- Beratung
cigentimerin produkte
un

hdubiondor
“verwalterin P
ot glatiomngn

* tnargiathions

water serbessam

 pringes

T .
Pando by Swiss Life Swiss Life Griine Hypothek

Unsere Losung f

pp far private Vorsorge fokussiert aut e Finanzierung Ihrer nachhaltigen

mmobike: Wenn then Umwetschut

jichtig ist und Sis bei

1 Kaudf oder bem

33 bel Pardo i der Bauweise, b ren Ihres

okte ber

Vorsorge, sondern tragen enheims okolog tigen wllon, ist

re grine Hypothek die richtige W

respektvolien Umgang ma der Notur &

b

Nachhaltigkeit in unserer
Anlagestrategie 5

20 kommt bei rund 90%

- verwalteten Vermagens von Swiss Life

Betriebsokologie

velte Ziele far die

legt und will mét

hame ihre Bemihungen verstirken, einen

Beitrag zum Umwelt. und Kiimaschuts 2u leisten.

Mitgliedschaften

~ "
i v
und die Erwartungen an {
in Bezug auf Urnwelt- oder auch soziale Themen noch
20 kernen und fordarungen und
Veranderungen noch schneller 2u reagieren |
7 Al

Nachhaltigkeit als
Arbeitgeberin

Dex Erfol von Swiss Life grindet auf der Kompetenz

und dem Engagement hrer Mitarbaitenden. Swiss Life

fordent die kontinuierfiche Entwicklung ihrer

M

betanden und biatet ihnen sin Arbeitsumfsld, in

dem sie mit Exgenverantwortung hardeln kanner

XEIT cmen
MARKETING & CONVERSATIONS



TV-Werbung / Video Ads
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Nachhaltigkeit darf kein Luxus sein.

» 0:19/0:20
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IKEA 1st sowieso ein schones
Beispiel
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Dasist IKEA > Ein nachhaltiger Alltsg

Ein nachhaltiger Alltag

Arbeiten bei IKEA | Life at Home | Ein nachhaltiger Alitag | Soziale Wirkung | Uber uns

Wie nachhaltig IKEA Ist? Jeden Tag ein bisschen mehr! Mit Home-Solar-Kollektoren, Veggle
Hotdogs und energlesparenden Lasungen ebnen wir vielen Menschen den Weg zu einem

nachhaltigen Zuhause. Wir finden, Menschen masse

ich 2u einem nachhaltigen Lebensstil

angeregt fuhlen. Und das ist auch der Grund, warum wir unseren Weg mit erschwinglichem,

celbarem und energieeffizientem Produktdesign gehen. Denn wie sagte Ingvar Kamprad sa
richtig: .Keine Methode ist wirkungsvoller als das gute Beispiel

Holz - ein Material mit vielen
Qualitaten

100% fiir nachhaltigere Baumwolle All unsere Teppiche sollen aus

nachhaltiger Wolle gefertigt sein
>

Ab 2030 nur noch Kunststoff aus
recycelten oder erneuerbaren
Materialien bei IKEA

Bambus und seine vielen Vorteile in
Sachen Nachhaltigkeit

Lasst uns gemeinsam eine bessere
Zukunft schaffen

> >
>

Ein zirkulares IKEA - damit die Dinge, Gutes auf Pflanzenbasis Mehr Méglichkeiten, weniger Wasser
die wir so lieben, uns langer erhalten zu verbrauchen
bleiben
>
>

- -

Ein schoneres Leben zu Hause durch Schone deinen Geldbeutel und den

Wir diirfen keine Zeit verschwenden
LED Planeten, ohne dafiir das Haus

k4 verlassen

¥

>

die wir so lieben, uns langer erhalt‘en zu verbra‘uchen

bleiben
>

> -

Wir diirfen keine Zeit verschwenden
LED Planeten, ohne dafiir das Haus

Ein schoneres Leben zu Hause durch Schone deinen Geldbeutel und den

Ed verlassen
>

>

I

Saubere Energie von IKEA

EGENTID - Gut fiir dich, die Bauern
und den Planeten

Gutes Essen. In jeder Hinsicht.

> >

—
g

PATAR Sonderedition: Ein Kaffee aus Der vegetarische Hotdog - pflanzlich
einem einzigen Anbaugebiet, 100% lecker
hochwertige Arabicabohnen au >

Materialauswahl - als grosses
Unternehmen tragen wir auch viel
Verantwortung

> >

SMAKRIK - Késtliches Ol aus

SOARE - Ein Tischset, das etwas
bewirkt Schweden

- >

Fir eine bessere Zukunft

>

Im Einsatz fir eine nachhaltigere Zukunft

Als elner der grossten Einzelhandler weltweit sind wir entschlossen, den Kiimawandel zu

bekampfen. Hier erfahrst du, wie wir planen, bis 2030 noch nachhaltiger zu werden.

Die IKEA Nachhaltigkeitsstrategie

Voller Einsatz fir eine nachhaltigere Zukunft

Unsere Welt befindet sich im Wandel, aber wir schauen optimistisch in die Zukunft. Wir sind
Gberz
U dies zu erreichen braucht es grosse Ziele und Engagement fur dringend notwendige Schritte.

Es bedeutet aber auch, Herausforderungen, die wir nicht alleine bewaltigen konnen, gemeinsam
mit anderen anzugehen.

Uberall auf der Welt suchen Menschen nach Lésungen fur ein gesinderes und nachhaltiges

Leben. Wir wollen so viele Menschen wie moglich daz
diese Entscheidung so einfach und erschwinglich wie

unseren Teil am Prozess, indem wir auf Kreislaufwirtschaft umstellen und unsere Arbeitsweisen 5o

pirieren, nachhaltig zu leben, indem wir

glich machen. Wir tun ausserdem

verandern, dass sie klimatechnisch positiv sind und sich Gberall, wo wir auf der Welt tati sind
positiv auf die Gesellschaft auswirken
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Perspektiven auf Netto-

Null: 7 Griinde, warum du

unsere Pitch-Night nicht
verpassen solltest

Am Mittwoch, 17. November, starten wir unseren Fokusmonat «Netto-Null»
mit der Pitch-Night im Kosmos: 7 spannende Redner:innen stehen auf der
Biihne und bringen dir das Thema Klimaneutralitdt aus verschiedenen
Perspektiven naher. Hier liest du, warum du den Anlass auf keinen Fall
verpassen solltest.

3. Um zu erfahren wie ein Grossunternehmen wie IKEA Netto-Null
umsetzen mochte.

Stephan Schlage ist der Sustainability Leader von IKEA. Wahrend die Stadt Zirich Netto-
Null bis 2040 diskutiert, setzte sich IKEA das Ziel 2030. Bis dann will das Unternehmen
nicht nur Klimaneutral, sondern sogar Klimapositiv sein. Das heisst IKEA will mehr
Treibhausgasemissionen reduzieren als in der Wertschopfungskette ausgestoRen
werden. Welche Schritte zu dieser Umsetzung nétig sind, erklart dir Stephan Schlage an
der Pitct
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VECARUARY

Einfache Umsotzung mit der veganen
Ernanrungapyramide.

Erfinder wurde 95 Jahre alt

Die vogane Ernahrung Ist keine Wunderernahrung. Denn wie bel jeder anderen Erahrungswoise hangt der

gosundhaitliche Wert von der jowelligen und ab. Jodoch ist
dass und elnzelne En

einer positivan Gesundheitswirkung beltragen konnen.

Das scheint auch fir Donald Watson geklappt 2u haben, dem Grander der sVegan Societys und des Erfinders

dos Wortes wegan. Denn dieser ernahrte sich pflanzenbasiert und wurde stolze 95 Jahro alt!

IKEA macht mit bei der Vg ¥ und hat sein £s gibt
auch Erbsenproteinbalichen zum Kochen for Zuhause. Bild; IKEA

IKEA startet mit Veganuary und pflanzlichem Food-
Sortiment ins Jahr

(onthalt Werbung) Auch ki 4 5or it 7 Dor

fordert eine i mit i aus dem
sowie eigenen Rezeptideen fir Zuhause. Das soll aber nur der Anfang sein. Bis 2025 werden 50
Prozont der Restaurant-Speison pflanzenbasiert sein.

Der Veganuary bei IKEA steht im Einklang mit der des Das
Unternehmen will bls 2030 klimapositiv sein. Das heisst. mehr Trelbhausgasemissionen reduzieren, als die
gesamte Wertschopfungskette ausstosst Daneben zeigt IKEA Ideen und Méglichkeiten. nachhaltiger zu
leben. Das funktioniert gerade auch mit Mit der auf

wird dom massiv und die Umwaelt geschont. Gemass Forscher
der University of Oxford ist es die ,beste Einzelmassnahme’. Das Weglassen von Flelsch- und Milchprodukten
kann den ¢

Veganuary fiir Einsteiger: Grosseres Angebot bei IKEA

Bis 2025 werden die Halfte der in und 80 Prozent aller
sein. Diesen Januar wird die bereits um ein

Garicht erwoitert. mit einer Curry-Kokos-Sauce. .Wir mochten den vielon Menschon

oinen besseren Alitag und eine gesunde und Daher werden

wir in Zukunft den Anteil pfianzlicher Gerichte und Lebensmittel in unserem IKEA Food Sortiment weiter
ausbauen. Dies ist ein wichtiger Schritt fur eine nachhaltigere Zukuntt. sagt Hampus Svensson, Country
Food Managor.

Mohr Infos zum Veganuary gibt os bel der Veganen Geselischaft Schweiz und unter v Einen
Monat lang gibt es vielo vogane Rezepto von Expertinnen und jede Menge Inspiration!

Autor: Sylvia Patridis
O Aukrn ot o tormern o share: @ @ @ O @
phtorveramerton mafrung and

evorrctiticss v v
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Wie reagieren Konsumenten auf das
Thema Nachhaltigkeit in der
Werbung?
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Im Online-Artikel

Machst du beim Veganuary mit?

Ja, klar! lch méchte mal probieren, wie sich das anfuhlt!

Ilch kann nicht auf Fleisch und Milch verzichten.

Ich bin Vegetarier:in, das reicht.

Ich bin schon Veganer:in.

ANDERS ANTWORTEN
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Auf Facebook

7 Go Green Magazin
cotreen 3 Januar - Q

Du hast pflanzliche Ernghrung noch nie lénger ausprobiert? Jetzt ist
die Chance. Mach mit bei der Veganuary-Challenge 2022 und ernahre
dich einen Monat lang vegan! Go Green Magazin hat dazu Tipps und
Fakten von der Erndhrungsexpertin. Und auch unser Veganuary-
Partner IKEA stellt die Speisekarte und das Foodsortiment nachhaltig
um. Schau rein!

GOGREEN.CH

Veganuary fiir Einsteiger - Genuss und Mehr dazu
Gesundheit als Vorteile - GoGreen

0. Du und 70 weitere Personen 23 Kommentare 4 Mal geteilt
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O® Du und 70 weitere Personen 23 Kommentare 4 Mal geteilt
Wiitend

Marino Zambelli

Catherine Scheuner
Karl Moser Alle Kommentare =

Paul Zaech
Silvio Rigoli bntieren ... © ©

Du kommentierst als Simon Kiinzler.

ir (J Kommentieren > Teilen - -
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Chris Frey
Pflanzliche Erndhrung gehért bei mir seit 50 Jahren zum

Standard. Gewisse nennen es zwar abschétzig Beilage.
Aber gutes Gemdise, Salat, etc. gehort zu jedem guten
Stiick Fleisch. Oder besser ausgedriickt die pflanzliche
Erndhrung ist das Yin, wahrend tierische Produkte das
Yang sind. Yin und Yang zusammen ergeben eine

gesunde, abwechslungsreiche und leckere Ernghrung.

> & 6
Gefillt mir Antworten 18 Wo. o

Marcel Leu

Chris Frey

JAlle Versuche,
die Ausbeutung von Tieren
zu rechifertigen,
sind lacherlich,
denn die Wahrheit

ist offenkundig:
Wir sind schreckliche
Egoisten, die ihre Macht
hemmungslos ausnutzen.”

Heamat . Koplon

O
v
3

o

Gefillt mir Antworten 17 Wo.
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Nadine Morgenthaler
Ich bin voll dabeigd 1. super fir mein Gewissen den
Tieren und ihrem wohl zu liebe. 2. Meine Gesundheit zu
liebe. 3. aus Klima griinden. Tolle Sache. Vielen dank
daftr. Man kann immer etwas neues daraus ziehen.#¢
»

Gefallt mir Antworten 17 Wo. O:‘ >

Sascha Preibsch

FRISST JEDEN TAG 3 VEGANER
FUHLT SICH FANTASTISCH

Gefallt mir Antworten 17 Wo. O 2

a Rohr Petra

Sascha Preibsch
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U RUITTHTITIHIUTIOUL Qlio SV NJUIiZic.

Christian Roer
erstens: wieso bekomme ich so eine schwachsinns

werbung auf FB??? zweitens: ich mache sciherlich nicht
nicht bei irgendeinem véllig idiotischem trend mit, im
januar vegetarisch zu essen. drittens: ikea und nachhaltig
in einem satz zu bringen ist mal richtig clever....z@ &
und viertens grill ich morgen mit absicht einen fetzen

fleisch fur euch....
18 Wo. oa >

Gefillt mir Antworten

Q Rohr Petra

Christian Roer who cares? ) s

Gefillt mir Antworten Ubersetzung anzeigen 18 Wo.

@ Fuchs Irene

Christian Roer da fuhlt sich aber jemand auf den
Schlips getreten @ @

Gefallt mir Antworten 18 Wo. 0 >

O Denise Bachler-Meier
Christian Roer fragil? ) 4

Gefillt mir Antworten 18 Wo.
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Die ganze Dummheit der Menschen auf eine
Tube Senf 2 unglaublich &

-~

Lecker zu allen Wurst:
& Flelschgerichten

Gefillt mir Antworten 17 Wo. o' 4

Sina Budnick

Peter Liidi @ =@

Na ja, aber es ist halt echt lecker, so auf einer
Bratwurst.

Gefallt mir Antworten 16 Wo. 0

” Sina Budnick

Peter Ludi Senf ist so oder so super. Wo es tiberall

rein gehort.

In Sauce von zB Gulasch

Oder rinder Roulade. Ohne Senf geht da nix. Man e

© xeit GmbH



Ok, ist das jetzt nicht einfach «Green
Washing»?
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o Green-warshing

/'gri:nvafin/
Substantiv, Neutrum [das] ABWERTEND

Versuch (von Firmen, Institutionen), sich durch Geldspenden fiir 6kologische Projekte, PR-
MaRnahmen o. A. als besonders umweltbewusst und umweltfreundlich darzustellen
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Ok, und wie kann man es auch noch
machen?
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B 0 08 O 10c ./‘dM‘;ze Erlebnisshop Unterkiinfte Sommeraktivititen DE Q =

Saastal

Zertifizierte und nachhaltige offizieller Partner
Beherbergungsbetriebe im Saastal

Walliserhof Grand-Hotel & Spa +

WellnessHostel4000 .

Projekte im Saastal

Im Saastal werden seit geraumer Zeit nachhaltige Entwicklungen

vorangetrieben. Gute Voraussetzung dabei ist das autofreie Saas-Fee. N I K I N °

Zudem haben wir mit dem Staudamm Mattmark und dessen Kraftwerk
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Fazit

» Immer mehr Unternehmen setzen sich aktiv mit dem Thema
Nachhaltigkeit auseinander, engagieren sich und nutzen das Thema
«Nachhaltigkeit» in der Marketing-Kommunikation - im Finanz-Bereich
ist besonders viel Bewegung/Aktivitat sichtbar (hat sowieso ein Image-
Proble)

Y

Nicht alles wirkt glaubwiirdig.

Y

Die Unternehmen suchen nach glaubwiirdigen Umfeldern.

A\

Die Unternehmen experimentieren mit den Werbe-Kanalen.
» Nicht alle Konsumenten finden das Thema «Nachhaltigkeit» wichtig -
oder wollen sich damit beschaftigen (kognitive Dissonanz). Besonders

in den Sozialen Medien wird der Widerstand sichtbar

» Esist noch ein weiter weg...
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,Die Zukunft, die'wir wollen,
muss erfunden werden,

sonst bekommen wir eine,
die wir nicht wollen.” |

JOSEPH BEUYS




XEIT

Vielen Dank! Fragen? Gerne!

Wir freuen uns auf die Diskussion ©

www.xeit.ch Tel: +41 44 240 15 00
blog.xeit.ch E-Mail: info@xeit.ch
www.facebook.com/xeitgmbh

www.instagram.com/xeitgmbh

www.twitter.com/xeitgmbh

www.linkedin.com/company/xeit-gmbh
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