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Benutzerprofil User Journeys Produktziele Datenstrategie Technologie Auswahl  Agent Konzept Case Blueprint Business Case PoC

Das Vorgehen im Detail

« Verschiedene Ausfiihrungsszenarien
« Validierung von Geschaftsideen in 1-2 Wochen

« Fiktives Beispiel fur Agenturen mit anonymisierten Daten



Was fur ein Problem mochte ich [6sen?
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Wie sieht meine Datenlandschaft aus?
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Welche Agenten brauche ich?
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Agent Konzept: Agent-Agent-, Agent-User-Interaktion
Darf mein Agent auch
Anderungen vornehmen?

Internal Protokoll Protokoll
Projektdetails? Wissensmanager

Agent

Projekt

Projekthistorie? ROAS? Deadlines? Agent

Projektdetails

Firmen
Agent

Welche Daten
darf der lesen?

Protokoll

Branchenfrage? Kampagnen fur Weinhandler?

artifact
Branchenwissen

Welches Modell nehme
ich fir meinen Agenten?

* https://agentprotocol.ai/protocol



Datenstrategie Technologie Auswahl Agent Konzept Case Blueprint Business Case PoC
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Szenario: Beispiel-Konversation

Projekt-Agent kennt die Details von

Wann wurde das Budget zum ersten Mal erhdht? Projekten des Produkts (Logbuch /
Factsheet).
November-Dezember 23 wurde das Budget um 20%
erhoht. CHF 30°000 - CHF 36°000
Was waren die Griinde zur Budgeterht')hung? Projekt-Agent hat Zugang auf Dashboards

und kann Informationen aus verschiedenen
Quellen zusammenfihren.

CPC-Ziel und das ROAS-Ziel um 40 % gegentber dem

Um im Dezember wettbewerbsfahig zu sein, wurde das ﬁ
Jahresdurchschnitt erhoht.

Kann ich als Fachexperte die Frage mit
vorhandenen Informationen beantworten?

Branche umsetzen?

Wie kénnen wir Backlinking ftr die Gastronomie j

* Stark vereinfachte Darstellung der Interaktion
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Wie sieht das Soll-Bild aus?
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Lohnt sich das Produkt fir mich?
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bbv

Business Case: Beispiel-Kostenkalkulation

]&‘ikr/ic he

Einmalige P
)\Q Investitionen K®J Kocten

*App-Service  +Produktpflege Tools & Input und
T?ols & 5-15 Tage *DB-Service  +Updates Platforms  Output Tokens
Platforms Kl-Engineering «Search-Service fur 20 User

J \ J

| Y
CHF 20 K - 30 K CHF 10 K —= 15 K
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Business Case: Value*

& Funktional % Ernanziell Sozial
und emotional

*nach Newman und Gross "Why We Buy What We Buy: A Theory of Consumption Values”
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Business Case Ubersicht
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Proof of Concept

Validierung der Produktidee mit geringem Aufwand
Umsetzung mit dem bbv Al-Hub in 1-2 Tagen

Bereitstellung von Mockdaten anstelle Schnittstellen-
Umsetzung

Agent Konzept

Case Blueprint

Business Case

PoC
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